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La pzccola soﬁ‘wczre house toscana diventa europea

EVA GIOVANNINI

Lucca
eno di un anno fa Ia Tagetik di-
chiaro la propria volonta di aprirsi
ai mercati internazionali, e oggi la
Soﬁware house di Lucca, crescitain fretta,
¢ gia in una realta m Germama Austria,
Portogallo, Spagna, Nord-Amerlca e, a
breve, sbarchera anche 1n Svizzera, Fran-
cia, Benelux e Regno Unito. L’azienda to-
scana, specializzata nel settore del corpo-
rate performance management, ha fatto ul
punto dei risultati
raggiunti davanti
agli oltre 200 clienti
internazionalt rium-
ti a Lucca per la pri-
ma user conference
dedicata alla verifi-
ca e al futuro di Ta-
getitk Cpm. I
dotto ideato dagli in-
gegneri lucchesi e la

soluzione made in
Italy a1 sistemidi ve-
rifica per le aziende
e, a differenza delle suite multt-prodotto,
permette di integrare 1 diversit processi
dell’area amministrativa e finanziaria: bi-
fancio consolidato, budget, piantficazione
strategica e patrlmomale controllo di ge-
stione, reporting e planning finanziario.
Tagetlk Cpm, con la sua architettura
informatica aperta, ¢ adattabile a qualun-
que sistema di enterprise resource control
preesistente e questo permette alle azien-
de di creare valore intorno agli investi-
menti gia effettuati. «La nostra tecnolo-
gia, rispetto ad altre soluzioni, permette un
rlsparmlo fino al 50% sul total cost of ow-

nership, cioe sulla spesatotale diacquisto,
installazione, formazione e gestioney,
spiega Manuel Vellutini, chief operating
officer. «Tagetik € specializzata nel
software per Cpm e per noi I’eccellenza in
questo settore ¢ fondamentaie». Il settore,
d’altronde, é in crescita: nel 2006 1l mer-
cato delle applicazioni analitiche e finan-
ziarie ha raggiunto un valore di 485 milto-
ni di euro, ma secondo gli analisti entro il
2009 dovrebbe quasiraddoppiare. Pierlui-
g1 Pierallim, presidente del gruppo, inse-
risce Tagetik in questo trend sottolinean-
do che la sua azien-
da; nell’ultimo anno
«e cresciutadel 45%
diventando leader
nel settore bancario
con 20 istituti di cre-
dito come clientt, tra
cui sette tra 1 primi
dieci». [l gruppo to-
scano ha iziato 1l
2007 forte di un in-
cremento del fattu-
rato del 40% e 44
“nuovi clienti, risul-
tato di una strategia che ha portato a inve-
stire 11 35% del fatturato in Ricerca e Svi-
luppo e il 30% (circa 2.500.000 euro) nel-
I”internazionalizzazione. Per affrontare le
sfide oltre frontiera, Tagetik ha irrobusti-
to la struttura corporate in Italia — che gia
conta 200 dipendenti — chiamando nuovi
‘cervelll’ con espertenza in multinaziona-
i1 estere. Tagetik, che ha tra 1 clienti Me-
diaset, Telecom Italia, 1l Sole 24 ore — 1l
33% degli user € quotato — non pensa pero
a sbarcare in Borsa «perché per 1l momen-
to c1 concentriamo - dice Vellutini - sulla
creazione di valore intorno al prodotto.
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